Tailor-made
multichannel
banking for the
client

Dal Bancomat agli NFC.
L'impulso all'acquisto

e i drivers emozionali.
Ergonomia dell’acquisto
digitale.
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SAZIONE DIGITALE

ERGONOMIA DELLA Ti
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F-Commerce
Selling on Facebook




Entro il 2015 il 50% delle vendite
via web avverra tramite Ia
presenza Social e applicazioni mobili.

(By Gartner)
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